	
	D E B R E C E N I   E G Y E T E M


Gazdaságtudományi Kar
Marketing és Kereskedelem Intézet


	[image: ]



SZAKDOLGOZAT TÉMAKÖRÖK

Prof. Dr. Szakály Zoltán
1. Az élelmiszerfogyasztói magatartás különböző aspektusainak elemzése
2. A kiskereskedelmi tendenciák vizsgálata
3. Márkák és a márkaérték elemzése (mérése) különböző ágazatokban
4. Az Európai Unió valamely tagországában működő társadalmi vállalkozás(ok) kereskedelmi és marketing tevékenységének vizsgálata
5. Kampányok és adománygyűjtő akciók stratégiai terve egy nonprofit szervezetnél
6. Fogyasztói célcsoport és igényeinek feltárása fogyatékos személyek által előállított termékek értékesítésében

Dr. Gál Tímea
1.   Piacorientáció a kis- és középvállakozások körében
2.   Kis- és középvállakozások marketingtevékenységének elemzése
3.   Termék, márka, szolgáltatás fogyasztási szokásainak vizsgálata
4.   Adott vállalat marketing stratégiai elemzése
5.   Adott vállalat marketinglogisztikai elemzése
6.   Oktatóval egyeztetett egyéb téma
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Dr. Soós Mihály
1. Egy választott termék fogyasztói magatartásának vizsgálata
2. Egy választott szolgáltatás fogyasztói magatartásának vizsgálata 
3. Egy választott szektor fogyasztói magatartásának vizsgálata  
4. A testtömeg-menedzseléssel kapcsolatos lakossági attitűdök és különböző aspektusokból történő összefüggések vizsgálata
5. Újszerű piackutatási módszerek alkalmazása egy választott termék/szolgáltatás/szektor esetében

Fehér András
1. A közösségi média szerepe és jelentősége a hazai élelmiszeriparban.
2. Az online marketing alkalmazásának lehetőségei a hazai élelmiszeripari KKV-k körében.
3. Online marketing kampányok hatékonyságának mérése a stratégiailag kiemelt hazai élelmiszeripari szektorokban (tej, hús).
4. Az online marketing jelenlegi helyzetének és jövőbeli lehetőségeinek meghatározása a hazai élelmiszeriparban.
5. A Facebook, mint kommunikációs eszköz a hazai élelmiszeriparban.
6. Online marketing alkalmazásának lehetőségei hazánkban (az előzőektől eltérő területen).
7. Közösségi média alkalmazásának lehetőségei hazánkban (az előzőektől eltérő területen).
8. Sportmarketing lehetőségei és sajátosságai hazánkban.
9. A közösségi média szerepe hazai sportvállalkozásoknál.
10. Online marketing egy civil szervezet társadalmi vállalkozássá alakulásában.
Dr. Kontor Enikő
1. Egészségmarketing egyes kérdései
2. Fogyasztói magatartás egyes kérdései
3. Egy vállalat marketing tevékenységének az elemzése
4. Generációknak célzott marketing 

Dr. Kiss Marietta

1. A fogyasztói magatartás egyes területei
2. A szolgáltatásmarketing egyes területei egy konkrét szolgáltató vállalatnál
3. Felsőoktatási marketing
4. Az oktatóval egyeztetett egyéb marketingjellegű téma
Kiss Virág Ágnes
1. Egészségmarketing
2. Környezettudatos fogyasztói magatartás és termékek
3. Fenntartható életmód és fogyasztás
4. Kultúramarketing, eseménymarketing, rendezvénymarketing
5. Fiatalok fogyasztásának vizsgálata
6. Online lehetőségek a marketingben
Kovács Bence
1. A hazai kis- és középvállalatok piaci magatartása, fejlődési- és növekedési útjai, túlélési esélyei
2. A hazai kis- és középvállalatok versenyképessége egyes funkcionális stratégiák tükrében
3. Siker vagy bukás? Középtávú stratégia a KKV-szektorban
4. A gazdasági válság hatása hazánk kis- és középvállalatainak működésére

Dr. Földi Kata
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás áruforgalmának értékelő elemzése. 
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás értékesítési tevékenységének értékelő elemzése.  
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás beszerzésének és készletezésének értékelő elemzése. 
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalat készletgazdálkodásának értékelő elemzése. 
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás árréstömegének és eredményének értékelő elemzése. 
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás költséggazdálkodásának értékelő elemzése. 
1. Egy konkrét kereskedelmi vállalkozás választékpolitikájának értékelő elemzése. 
1. Kereskedelmi márkák szerepének és jelentőségének elemzése egy kereskedelmi üzletlánc példáján keresztül. 
1. Egy konkrét kiskereskedelmi vállalkozás árképzésének és árengedmény kialakítási rendszerének értékelő elemzése. 
1. Kereskedelmi vállalkozás marketing mixének értékelő elemzése  
1. Üzletválasztást befolyásoló tényezők értékelő elemzése az FMCG piacon  
1. Fogyasztói magatartás vizsgálat egy konkrét termék vagy szolgáltatás vagy márka esetében
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